Elevator Pitch

Wertversprechen

Positionierung

Far ...

die ...
ist ...

das ...

Anders als ...

bieten wir ...

aufgrund von ...

Name der Geschaftsidee

lhre anvisierten Kunden

Bedurfnis, Wunsch, Wert oder Handlungsmaéglichkeit dieser Kunden

Ihr Geschaftsbereich oder Leistungsangebot

Nutzen oder Vorteil der angebotenen Leistung

Hauptwettbewerber

ein besonderes Unterscheidungsmerkmal

Argument warum der besondere Nutzen oder Vorteil wirklich geboten wird
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